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Mes recherches portent sur :

La consommation durable et plus largement l’adoption par les individus de pratiques durables marchandes et
non-marchandes. Par des méthodes qualitatives, mes recherches visent à comprendre les différentes
modalités d’engagement des individus pour le développement durable et les arbitrages qui viennent régler
les conflits individuels entre préoccupations liées au développement durable et préoccupations de la vie
quotidienne
L’intégration de nouvelles pratiques dans le quotidien des individus par le biais de la transmission
interpersonnelle (familiale et extra-familiale). Cette recherche vise à révéler les processus  d’apprentissage,
de stabilisation ou de disparition des pratiques quotidiennes (achats et usages). Plus précisément nos travaux
éclairent le rôle de la transmission inter, intra et transgénérationnelle dans le changement et la normalisation
des pratiques.
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Thèmes de recherche

Comportement du consommateur



Consommation socialement responsable

Mots-clés : développement durable, consommation socialement responsable, achats durables, usages durables,
transmission inter et intra générationnelle
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